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以高校为平台，助推城市文化创意产业发展
——以漯河职业技术学院为例

彭芳

（漯河职业技术学院 艺术设计系　河南　漯河　462000）

[摘　要]漯河市是中国食品名城，其主要经济支柱为食品行业，食品加工主导产业特色明显，借助食品产业打造漯河产品文

化创意行业，把漯河市食品行业做大做强，成为国内特色优势产业成为漯河市亟待解决的问题。作为地方性高校的漯河职业技术

学院下设视觉传达设计专业，以服务地方经济为目标，在未来以提升食品企业发展质量、增强食品企业核心竞争力、丰富中国食

品名城内涵为目的，研发设计一系列具有漯河文化特色的企业品牌形象、包装外观等，推动食品企业向高端化、绿色化、融合化

转型发展，文化创意产业将成为实现漯河城市更加精彩的助推器。
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文化创意（以下简称文创）是在当代文化产业与创意经济

蓬勃发展过程中形成的一种文化发展，其基础在“文”，即文

化；其关键在“创”，即创新创造。漯河市是中国食品名城，

其主要经济支柱为食品行业，食品加工主导产业特色明显，双

汇集团、南街村集团进入全国食品工业百强，龙云集团、亲亲

食品、北徐集团、晋江福源、雪健实业等8家企业入围河南省

百强工业企业。全市食品行业拥有中国驰名商标6个，中国名

牌产品4个，河南省著名商标64个，河南省名牌产品27个，在

全省首家设立国家知识产权局商标局漯河商标受理窗口，彰显

了食品行业的实力。推动食品企业向高端化、绿色化、融合化

转型发展，文化创意产业将成为实现漯河更加精彩的助推器。

漯河职业技术学院是河南省首批经国家教育部批准成立的

普通公办高等专科职业院校，国家优质高职建设院校，国家国

防教育特色学校，国家首批现代学徒制试点学校，省教育厅重

点支持建设的第一批省级示范性高职院校，河南省职业教育特

色院校。国务院总理李克强，原中央政治局常委、国务院副总

理李岚清，原中共中央书记处书记、中组部部长贺国强，原河

南省省委书记郭庚茂，教育部副部长张保庆等领导先后来到学

校视察，对我校的办学模式及取得的成绩给予了充分肯定。

一、漯河职业技术学院专业能力

漯河职业技术学院下设二级艺术学院，设置视觉传达设

计、视觉传播设计与制作、环境艺术设计、室内艺术设计、美

术教育等设计类专业，这些是知识、能力综合性较强的专业，

加之漯河是个食品城，所需食品包装、广告从业者甚多，因此

毕业生就业情况良好。艺术学院自1992年创办以来，28年为漯

河各行业培养了近万名文化产业创意的人员，为漯河地方经济

做出了突出贡献。2019年“武书连中国高职高专学科大类排行

榜”专业评比中，艺术设计系在全国学校中名列第28名，设计

类学科评价A+，在河南省名列第二，使艺术设计系成为河南省

高职地方性院校中艺术类专业翘楚。

二、漯河文化创意现状

作为一个历史悠久，有着肥沃文创土壤的小城，漯河文创

商业的发展趋势和问题又有那些呢?通过近半年来对漯河文创

产业市场的关注，对其发展进行简单归纳总结。

1.经济认知

据国际外统计分析，当人均GDP超过3000美元时，将进

入物质消费和精神文化消费并重时期；人均GDP超过5000美元

时，居民消费结构将逐步转向以精神消费为主导。2019年漯河

市人均GDP突破59190元人民币，约合美元9057美元，标志着漯

河市消费结构已进入以精神文化消费为核心的快速调整时期。

联合国粮农组织恩格尔系数的划分标准：59%以上为绝对贫

困；50%-59%为温饱；40%-49%为小康；30%--39%为富裕；30%

以下为最富裕。消费层次达到富裕阶段时，人们就会大幅增加

文化教育支出。随着漯河市经济的发展，人民生活水平不断提

高，人们在物质上的消费得到了一定程度的满足后，就开始对

精神文化消费提出更多方面的需求，文创产业既是在这种背景

下应运而生，这也是社会发展到特定阶段返璞归真的必然趋

势。（图1）
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2.文化认知

漯河历史悠久，在贾湖遗址出土的国宝七音骨笛，是世界

最早的乐器；发现的8000-9000年前的甲骨契刻符号是迄今为

止世上最早的文字雏形；出土的酿酒遗留物将人类酿酒史推到

了9000多年前；编纂了世上最早字典《说文解字》的许慎也生

活在这片土地。2018年11月，入选2018年消费品工业“三品”

战略示范城市名单。

悠久的历史文化传统、深厚的人文底蕴、敢于创新的人

文精神，为激发文化创意、发展创意产业奠定了基础，使漯河

的文化创意产业有着鲜明的特点，散发着传承于许慎文化、贾

湖遗址、小商桥、河上街古镇、豫剧、胡辣汤等独有的闲适特

色的文化基因。创意是产业发展的关键和灵魂，近两年，在政

府的引导下，通过有效整合文化资源优势，加快发展文博、艺

术、设计等文化产业，并把产业链延伸至各种后文化产品中，

充分展示了文化创意的发展力。

3.不利因素

3.1文创产业起步晚

漯河文创产业起步晚，目前处于初步发展阶段，纵观走在

文创商业前沿的城市份，大多将文化产业作为经济发展的战略

性支柱产业，而河南在2015年才出台《河南省文化创意和设计

服务与相关产业融合发展规划（2015—2020年）》，提出推进

文化创意和设计服务与相关产业融合发展，是适应和引领经济

发展新常态、培育国民经济新的增长点、提升我省文化软实力

和产业竞争力的重大举措。按照国际惯例，文化产业占到GDP
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的比重必须要占到5%或5%以上，才能算是支柱产业。文化产业

起步较早的城市到目前为止都实现了这个目标，而漯河文化

产业占GDP的比例尚未达支柱产业的标准，仍处于初期发展阶

段。

3.2品牌业态单一

牌业态单一，复制性强易操作的业态比重较大，专业性

业态较少，要解决文创产品开发缺乏创意，产品雷同的问题。

目前国内文创产品很多，但产品跟风严重，部分产品与旅游纪

念品十分相似，实用性和创意不强，缺乏创造力和想象力，也

就失去了文创产品的内核力。我们应立足于漯河地方文化，设

计研发体现漯河许慎文化、汉字文化、食品名城等地方特色的

文创产品，注重文创产品开发人才的培养和选拔，建立一支专

业基础扎实、市场嗅觉敏锐、擅长经营和管理的综合型人才队

伍，设计出样式新颖、特色突出的文创产品。

3.3本土文创品牌商业属性弱

漯河城市形象的定位的确定和符号化的传播不明确，应

该主推历史上著名的“许慎”这一人物作为城市形象的代言符

号，在文创产品的开发过程中，则围绕着“许慎”等人开发出

了一系列文创产品。以此看来，城市形象定位和符号化的凝练

尚未完成，定位不清晰度和符号的设计感不强，地方文化类文

创产品的开发空间很大，影响了传播效果，这是亟须解决的问

题。在食品文创产品除了卫龙辣条还有一定影响力外，小商

桥、河上街古镇等文创品牌知名度都相对较低，且目前暂未打

入其他城市市场，漯河城市展览馆、漯河市图书馆等商业业态

的文创开发均为空白。

3.4文创类型过于传统、粗放

纵观漯河文创产业，大致分为旅游景点类、民俗文化类、

综合类、艺术工艺类四大类型，产业类型较为传统、粗放，需

要转化思维，逐步从传统、粗放，转向精细经营。漯河文创产

业还有很多潜力待挖掘，细分文创市场，精细化经营是未来漯

河文创产业发展的方向。

3.5文创业态弱化

漯河值得一提的河上街古镇，定位于特色文化商业为核心

的创意生活集群，但其非文创业态占比高达58%，超过该项目

的文创业态比例。在该项目的文创业态中，运动业态由于对场

地面积要求较高，因此占比最 大，主要以趣味性较强的公园

为主，另外包括电影、书店、DIY手工坊、音乐等文创业态。

文创产业运营管理待提升，租金低廉空置过高，漯河文创氛围

未大规模成形。

三、依托漯河职业技术学院举办文创设计大赛

挖掘优秀创意作品、优秀人才，促进文创业交流合作.漯

河有较为丰富的旅游资源，许慎文化园、河上街古镇、沙澧

河风景区、南街村红色旅游景区、小 商桥、郾城八景、受降

亭、陈星聚纪念馆、化身台兴国寺、郾城文庙大成殿、郾城九

女冢等景点亟待做大做强。可以举办市级规格的文创设计大

赛，具体由政府主办，宣传部和旅游局部门承办，每年一届，

每届主推一个主题项目，聚全省文创设计精英之力，打造主题

旅游景点，推进漯河文化产业高质量的发展、不断强化文化人

才队伍建设的一项重要举措，吸引更多文化创意人才创在漯

河，引导文旅企业研究新思路、引进新技术、开发新市场，全

面推进漯河文旅深度融合，充分挖掘和打造特色文化IP和文创

产品。

借助文创设计大赛，学院文创中心鼓励下属各设计类专业

学生积极参与比赛，教师带动学生参与创意开发的驱动力，锻

炼教师队伍，提升团队技术开发能力，师生设计优质案例，展

示专业实力，促进漯河文化旅游业的繁荣，提升漯河文化软实

力。

四、以文创中心为平台，加强历史文化名城名镇名村和传

统村落保护利用

文创中心下属的各专业工作室除了各自灵活对接行业外，

还可以整合力量，完成具有一定规模和影响力的项目。例如：

“漯河市郾城区裴城村”古镇保护性开发工作，挖掘“裴城夜

雨”“平吴元济之乱”等历史景点、遗迹，以裴城风物记为载

体，为古镇打造了全新的裴度IP形象、特色产品、全新的文创

业态，举办亲子研学活动和手工体验；网红打卡地和网络微视

频拍摄地；并与漯河、郾城艺术家、文化工作者建立联系，成

为融合漯河古镇所在地精神的文化新地标。在项目实施中，环

境艺术专业工作室参与历史文化街区整体格局和街廓尺度，研

究布局，促进村镇功能提升；视传工作室完成VI项目设计，设

计类别可以包括产品设计类、首饰设计类、农产品包装类等；

摄影摄像可以参与古镇的微电影的拍摄、抖音的视频制作，各

专业工作室形成合力促进文化名镇文创产业，助力裴城发展成

为特色民间艺术文化村镇。

五、漯河职业技术学院助推漯河文化创意产业大发展

当今时代，人们对文创产品需求的个性化、小众化特点

越来越突出，这使得通过新媒体平台进行信息精准推送成为潮

流，也使得基于个体创意、面向小众的文创产品形式愈发具有

吸引力和感染力。一些宏大的文化主题可以尝试通过人格化、

趣味化的传播来吸引受众特别是青年受众。文化与创意结合，

能够有效保持文化发展的持续创新创造，让文化更有生命力。

2020年9月17日，正在湖南长沙考察调研的习近平总书记来到

马栏山视频文创产业园，察看文创产品展示，并同青年从业人

员亲切交流。习主席说，文化产业是一个朝阳产业。现在文化

和技术深入结合，文化产业快速发展，从业人员也在不断增

长，这既是一个迅速发展的产业，也是一个巨大的人才蓄水

池，必须格外重视。他指出，文化产业既有意识形态属性，又

有市场属性，但意识形态属性是本质属性。一定要牢牢把握正

确导向，坚持守正创新，确保文化产业持续健康发展。

在未来，漯河文旅产业发展必将弘扬中原文化，传承历

史文脉，积极发展“文化+”新兴业态，未来的文化创意产业

中，漯河的发展会对中原文化的发展起到重要作用。期待漯河

文化创意的发展为中原经济的振兴带来更多惊喜，也希望漯河

职业技术学院文创中心能更多参与到漯河创意城市的研究中，

推动文化创意与旅游、工业、食品产业融合发展，讲好漯河故

事、河南故事、中国故事！
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