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探讨现代“国潮”风在平面设计中的应用
郑月兰

（广州华立科技职业学院）

[摘　要]“国潮”是近年来在中国经济实力增强和文创产业蓬勃发展的背景下出现的一种全新的艺术设计风格，它不仅融

合了民族的特色，还融合了时代发展的特色，在国内消费市场广受年轻人的喜爱，并且逐渐发展成为年轻人喜爱和追捧的时尚潮

流。“国潮”风格的出现为平面设计提供了全新的思路和设计题材，推动了平面设计的发展，同时平面设计也为“国潮”做了广

泛的宣传工作。本文主要对“国潮”风格和平面设计进行了概述，提出了现代“国潮”风在平面设计中的应用策略。

[关键词]“国潮”风；平面设计；应用

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6288.2021.08.218

随着中国经济的崛起，文化创意产业已经成为当下我国经

济发展中新的增长点，并且作为其他产业的“助推器”一并带

动了整体经济的发展繁荣。[1]在文创经济发展的社会背景下，

“国潮”也在服装、餐饮、旅游等领域迅速发展起来，成了当

代年轻人追赶的时尚潮流。清华大学的文化创意发展研究院在

《国潮研究报告》中指出，“国潮”中的“国”指的是中国，

具体讲就是中华优秀传统文化的复兴，但对“潮”的解释尚无

明确的界定。“国潮”是在中国经济实力增强和家国情怀高涨

的时代背景下所产生的一种艺术风格，是传统文化理念与现代

先进相融合的产物。“国潮”风格的产生也标志着我国的文化

自信正在迅速建立起来，在未来将会以崭新的姿态进入世界文

化发展的大家庭中。

一、“国潮风格”的概述

（一）“国潮”起源

从字面意思来看，“国潮”就是国家与潮流的合称，它指

的是传统文化与当下的流行元素相结合所产生的风格。“潮”

代表的是一种流行的趋势和风尚，是一种时代文化发展的风

潮。“国潮”的根基是中华传统文化，融入了现代文化艺术以

及消费理念，在当今的市场上广受年轻人的喜爱和追捧。“国

潮”的兴起是时代发展的必然结果，“国潮”包含有形的商品

和无形的情怀，有形商品的表现内容包含着中国文化传统元

素。[2]

（二）“国潮”风格的界定

“国潮”风格的依据是传统文化的元素，主要风格是中

式美学，它将图形作为表现的媒介，将设计作为表达的方式，

还将传统文化艺术化的表现手法与平面设计结合在一起。现代

“国潮”风格借鉴了涂鸦艺术中的表现技法，把传统的纹样、

绘画和图案等造型融入其中，并将色彩的明度提高，也加强了

对比，产生了较为吸引大众目光的视觉效果，呈现出了非常醒

目的画面效果。“国潮”风格将传统和现代的设计元素充分融

合在了一起，设计的理念较为创新，潮流感也十分突出。

二、平面设计概述

（一）平面设计的基本概念

平面设计是将人文科学和自然科学融合在一起的学科，

具有很强的综合性。平面设计其实以视觉表现的形式来向受众

传递信息，它与特定的目的有着密切的联系。从功能上来看，

平面设计的理念是用视觉语言来传递和表达观点；从范围上来

看，它论述的是设计的作品内容与平面之间的关联。20世纪以

后，平面设计的理念、定义和内涵都在不断完善，内容所涉及

的领域也在不断扩大，它将科学技术和艺术充分结合，将设计

和美学充分结合。

（二）平面设计的现状

回顾平面设计整体的发展历程，我国的平面设计发展起步

时间较晚，在设计的理念和风格成熟度上还有着较大的发展空

间。平面设计的设计师们在对平面设计和时尚潮流相结合的过

程中进行探索时，往往会存在创新性和独特性不足，同时还缺

乏文化支撑等一系列问题，这些问题将对文化内涵和表现形式

造成了负面影响，对中国平面设计的长远发展也造成了重大影

响。平面设计作品的主要服务对象是群众，在多媒体技术的支

撑下，广大群众的审美价值水平的高低直接取决于设计作品内

容价值的高低。但毕竟“国潮”的发展时间较短，必然会在很

多方面存在局限性，比如在市场经济下存在设计品质差、“伪

国潮”、卖情怀等现象发生，很多质量低的国潮设计产品不断

地涌入市场，给广大受众带来视觉审美上的疲劳，同时也阻碍

了“国潮”文化下设计的进步与发展。

三、现代“国潮”风在平面设计中的应用

（一）平面设计中“国潮”风格色彩元素的应用

元素中使用色彩是具有很强的目的性质的。对于平面设计

来说，每一种颜色都有与之对应的文化内涵和情感表达，所以

在设计作品时应当尤其注意色彩的搭配和运用，考虑到色彩情

感。中国传统色彩早已在服装、绘画、陶瓷等各个方面进行了

大量的实践运用，其色彩识别系统也早已完整地形成，并且很

明显地体现在了“国潮”设计的风格中。比如“东来也”公司

的主要业务就是设计国潮插画，他们的设计出发点是国潮IP，

在设计时运用了色彩的冷暖倾向，并将其和现代设计理念进行

了充分的结合。从色彩本身来说，使用中国红是一种必然的选

择，中国红一直被认为是中国的代表颜色，红色象征的是佳节

喜庆之事，黄色象征的是皇权，故宫就是运用了红黄色彩的搭

配才产生了端庄大气的感觉。中国在古代就有红花配绿叶的传

统，青色从古代开始就是春天和生命力的象征，代表了顽强的
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生命力，古代宫廷的春季礼服就是青色，很多建筑和城墙也使

用的是青色，民间多用青色的服饰隐喻气节高尚之人，古代陶

瓷行业中大量运用青色使得整体的画面凸显出了低调和沉稳。

而将冷色调作为国潮插画设计的主色时，例如青色的使用，一

般是选取人物、历史故事等来对整体的气氛进行烘托，通过与

内地的现代潮流元素与设计手法技能结合，产生了简约设计和

大量的版式，而同时也形成了明显的对比，使得中国的潮流感

更加稳定突显。

（二）平面设计中“国潮”风格传统吉祥元素的应用

我国的独特风格是传统吉祥图案历经了千年演变而成的，

它的表达方式更加抽象，同时也带有吉祥的寓意，在表现内涵

方面主要以象征、谐音和拟人等手法为主。当前的吉祥图案基

本都是以传统年画作为传播的媒介的，和目前流行的设计风

格存在很大的差异，例如在服装包装和文创产品中使用如龙、

凤、麒麟等传统吉祥图案，这使得平面设计焕发出了新的生机

活力。“国潮”的文化发展将图案作为发展的媒介，将设计作

为传播的语言，将作品的文化底蕴以不同的方式呈现了出来。

在进行包装设计时运用传统吉祥图案的元素，是对题材视觉元

素的一种再设计，是通过把现代的设计理念和设计手法结合在

一起并转化为能够传递中国文化的视觉符号。以健力宝的包装

设计为例，在“国潮”发展如火如荼地进行的时候，健力宝在

设计品牌时就将潮流元素和中国的传统吉祥图案进行了结合，

以全新的“国潮”包装作为突破点，将传统吉祥图案、鲜艳的

色彩和设计的图形进行充分融合，设计出了锦鲤护体、招财熊

猫和中国制造三个系列的图案，将中国传统文化的美完全展现

了出来。“锦鲤护体”的图案在颜色的设计上运用了红绿颜色

的碰撞，将两条锦鲤展现得更加高级，更加符合年强一代的趣

味表达，这也是健力宝对美好愿景的期许；“招财熊猫”的主

题主要是暖色调，让人看到极为舒适，其中还运用了竹子、中

国结等元素，包含了很多美好的寓意；“中国制造”的图案融

合了火箭、宇航员、高铁、智能设备等元素，将中国制造英文

字样放在中间，一条巨龙在整个画面中间盘旋，这是古今文化

的交汇，突破了时空的界限，具有很强的国潮感。

（三）平面设计中“国潮”风格汉字书法艺术的应用

汉字书法是最能代表中国传统文化的符号，同时也承载

了很多的设计展示信息。汉字书法作为一种文字艺术，之所以

在笔法和结构上具有很强的独特性，是因为其设计作品的内涵

和气质直接由其形态造型决定，文字艺术的运用在设计过程中

无时无刻都是对中国传统文化深厚底蕴的展示。在“国潮”风

格的设计中，汉字书法艺术是最不可或缺的元素，它在和海报

的招贴设计进行融合已经是一件常态化的事情，汉字书法不仅

能将信息内容直观地传递出来，还可以对意境韵味进行独特地

渲染，使得招贴海报的内涵更加丰富，风格更具特色。海报设

计的发展融合了“国潮”风格，早已成为宣传的新亮点，例如

“东来也”公司所设计的《福星、禄星、寿星》这幅“国潮”

风格的海报就将图形作为设计的主体，将传统形象通过夸张且

富有创意的设计表达出来，使汉字书法元素在视觉语言上与整

体更加搭配，从来让设计主题的传递更加准确且简洁明了。又

如东方好礼的礼品商城设计了《中国气魄·东方巨龙》的海报

作品，它的设计起点就是汉字书法元素，经过创作和联想设计

出了“龙”字书法体，绘画的方式是线条，将牡丹、云纹、蜡

烛等元素与龙的形象进行融合设计出了“龙”字，使得整体的

视觉效果呈现出了龙跃云景的壮观景象；在宣传设计作品的涂

鸦方式上，通过高度概括画面主体、夸张的配色和字体的变形

将具有个性需求和多元化情感的书法传递出去。汉字书法元素

高度凝练地展示了文化本身的精华，充分反映了民族的精神，

让大众能够领略到汉字书法艺术的魅力。

（四）平面设计中“国潮”风格在老字号品牌形象升级中

的应用

老字号品牌形象升级是对品牌形象进行重新设计的一种表

现，它和年轻的品牌进性跨界联名，在老产品中融入了新的样

式。老字号品牌通常都有着自己独特的包装、色彩和设计，其

辨识度较高，给消费者也留下了很深的固有印象。对老字号品

牌形象进行升级和重新设计是当下年轻化审美的迎合，也使得

老字号品牌影响力进一步扩大。例如华洋汽水已经拥有上百年

的发展历史，在新时代立志要打造更具年轻态的汽水，他们在

包装上就选用了国潮风格，产品的设计更加具有了时尚感，瞬

间抓住了消费者的内心。宣传国潮产品不仅仅是换包装，更是

要注重品牌文化、营销方式的创新。比如大白兔奶糖和香水的

跨界联名合作，没有更改经典形象，却对品牌的视觉和味觉做

了延伸设计，不仅引起了消费者的情感共鸣，还传承经典，也

是对品牌的升级和推广宣传。

结语

综上所述，“国潮”风应用于平面设计只是很小的一部

分，“国潮”发展的重要枢纽就是设计，如何将传统文化和现

代审美进行充分且有效地结合，创作出能够紧跟时代发展的文

创作品是广大设计者需要仔细考虑的问题。“国潮”风格虽然

在各个领域都有所涉及，但在平面设计中有着更大的发展空

间，应当继续在平面设计上下功夫，传承和创新东方之美，提

高国内外年轻消费者对中国传统文化的认同感。
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