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基于设计学视角下对中西方景观园林设计与园林广告
设计的探索与研究

丁西泯  徐子惠

东北大学

[摘　要]中西方从古至今存在着不同的历史文化背景和不同的文化传统，中西方园林表现形式有所不同，尤其都比较重视

园林水景，有从简单到复杂的过程，但它们又有着艺术迥异的美学思想，中国古典园林更重视和追求诗情画意的自然意境美，而

西方古典园林强调用美学法则和规律改变自然的人工美。二者在美学观上的差异，为现代景观园林的发展提供了不同的思路与灵

感。中西不同的自然观和美学观是导致中西传统园林艺术差异的主要原因和主要思路。在现代园林景观设计中，中西结合的创新

型园林布局思路，以及中西方在广告上的设计应用，为现代化可供性景观设计提供了可行性的延伸和拓展。

[关键词]景观设计；园林广告；可供性设计；自然人工美学；平面符号

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6288.2021.09.442

一、中外传统园林艺术溯源与文化内涵

1.1  溯源

园林是在一定的地域运用工程技术和艺术手段，通过改造

地形或进一步筑山，叠石，理水，种植花草树木，营造建筑和

布置圆路等途径创作而成的美的自然环境和游憩境域。古典园

林是中国传统文化宝库的一朵奇葩，是艺术界的独特瑰宝，折

射出人类长河的自然观和人生观。中华文明起源于长江、黄河

流域，所以中式园林的设计多是效仿自然、探索自然之美。[1]

西方园林起源于尼罗河文明，尼罗河流域没有中国那样丰

富的地貌，但定期泛滥的河水造就了大量适合农作物生长的耕

地。人们将方形的耕地划分成均等的份，所以以几何形为核心

的西方园林也由此产生而来。

中国古典园林可划分为江南私家园林和北方皇家园林两

类，其特点明显不 同。西方古典园林可划分为古代、中世

纪、文艺复兴等时期的园林，其风格也有所不同。从总体看，

因为美学思想和哲学理论的差异，中西方古典园林有在风格、

形式方面有着十分鲜明的差异。[2]

1.2  艺术·文化·哲学

从艺术的角度说，中国传统艺术的表达就是注重意境，追

求情景交融。在传统山水画中，通过大量留白和浓墨的对比使

欣赏者展开无尽的想象，体现出文人宁静自然的情绪状态。中

国园林在设计上也讲究情景交融，很多时候人在观景时会自然

而然地与景色融为一体。园中的小径通幽则给人以无限遐想，

让人流连忘返。西方追求写实，追求对画作细致入微的展现，

还原真实的人物和空间关系。中国园林在设计上也讲究情景交

融，很多时候人在观景时会自然而然地与景色融为一体。园中

的小径通幽则给人以无限遐想，让人流连忘返；从文化方面来

看，中国传统园林艺术也像中国古诗词一样，利用山水画意，

使人感受到无限意境。一行行造景像诗词一样，似乎诉说着园

主人的悲欢，通过对景象的分析让现代人感受到超越时空的艺

术美感。西方文学的细致入微，对作品细节表现的淋漓尽致生

动地展现在读者面前，没有想象的余地和空间。正如西方园林

的严谨与整齐划一，使人难以有更多的想象；最后从哲学角度

分析，中国园林受古代哲学思潮影响深远，就老庄之谈，倡导

对自然的亲和，“无为而治”体现出的对自然之美的向往，促

使中国园林设计形成了以探索自然为核心的发展趋势。西方的

唯物主义引导园林艺术设计，趋于逻辑和理性，形成了整齐划

一的规律性和精准性，使西方园林追求几何之美。

1.3  园林广告的设计在社会中的引入

广告效应在在当今社会应用的广度显而易见，广告设计的

最终目的就是需要吸引受众人群，将广告观念植入到手中人群

的脑海之中，形成最后的经济效益。景观园林是设计在大众视

线中通常被称之为“公园”，在所谓的公园中，会有大量的人

员流动。广告的摆放与广告内容本身的设计就成了重中之重，

内容均采取老百姓喜闻乐见的内容，用显著的标题来吸引受众

人群，达到最后的广告效益。园林广告从最开始摆放在草丛中

间，或者放在道路的两侧，在某种程度上对园林景观的视觉效

果上造成了不美观的效果，影响了园林景观的整体形象。随着

平面设计师在广告方面的投入，园林广告的视觉形态也逐步改

善，以苏州园林为例，展示牌的设计采用花瓣的形态，将人工

制品与自然形态完美的结合，打造天人合一的效果。

二、外传统园林艺术的共性与差异

2.1  中西方古典园林表现形式的比较

中方园林多为山水式园林结构，作为风景式园林的典范，

可分为不同的类型。北方皇家园林多为帝王建造，布局高大、

庄严，风格雄浑、壮阔，以显示皇家的威严。如清代的清漪园

规模宏大，占地面积广。南方多为私家园林且几乎为文人所

建，他们将自身的理想追求寄托于自然，寄情于山水，风格与

布局都比较自然。苏州的拙政园曲径通幽，风格温婉。从整体

上看，是一种追求自然的状态。西方布局呈开放格局，以人工

美的整齐划一，将人的力量表现出来。凡尔赛园林标志着法国

园林艺术的辉煌时期，布局宏伟，体现了王权的气势。两旁是

景色各异的丛林园，通过统一的喷泉水池达到某种程度的统

一。
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2.2中西方平面符号与广告在园林中的应用

广告在设计的定位中被定义为平面符号，在绝大多数的辞

海中广告是这样被定义的：“第一，广告公众介绍商品，在某

种程度上指导服务内容，在制作文化节进而达到一种宣传的模

式，主要的宣传形式是一般通过报刊、电台、电视台、招贴、

电影、幻灯、橱窗布置，商品陈列等形式来进行。”广告系统

涉及艺术、心理、文化、社会、经济、政治等多方面内容。”

如果将平面广告应用在景观园林中，在很多方面对景观组织

是有非常重要的作用。除此之外，广告这种平面符号，可以通

过视觉形象化的展示来达到宣传，形成自己的客观因素，通过

人工加工的手段来打造自然美景，是人塑造的风景，属于人文

景观内容。这与著名设计师吉布森提出的“可供性”设计理论

大为相似。一般来说，广告的效应就是为了经营，人们通常认

为是通过自己的经营设计来尽可能的表现景观的收容力的。      

景观园林里的平面符号实际上属于户外广告，户外广告与商

业的经济是密不可分的，是商品经济的伴生物，是运用城市室

外的传播媒介传播商务、公益、社会、公关、形象等信息的广

告，即设置在城市交通路口、街道、商业区、广场、机场、车

站等室外空间场所中一切传播媒介，包括电气招牌广告、装饰

广告、招贴广告、车船广告，等等。它与电视、报纸、杂志、

广播并列为第五大媒体。Asia Poster公司的CEOSmall Wood曾

说过：“户外广告才是真正的大众传媒，不是所有的人都看电

视、读报纸或上网冲浪，但是任何人，只要他离开家，就会看

到户外广告。”由此可见户外广告在城市景观中所承担的作用

和在城市景观设计中不容忽视的地位另外，户外广告不仅具有

视觉景观形象的形式美，还具有超越具体之外的精神价值美和

厚重的历史文化沉淀而形成的景观艺术美。户外广告是园林景

观中凸现城市地域身份或文化认同的不可缺少的因素。

三、中外传统园林艺术符号的分析

3.1  园林外观符号分析

园林外观符号的变化是中西方艺术差异的体现之一，通

过园林外观符号的分析便可得知中西方艺术追求的形式与艺术

表达含义。中方园林外观符号主要以自然形态为主的外观形象

呈现在人的眼前，其中以川派园林为例，如桂湖、草堂、武侯

祠、望江楼、东湖、离堆、三苏祠、望丛祠、罨画迟、房湖等

都是以自然形态为基础形成的外观形态，达到天人合一，人景

合一。让人达到移步换景的感受，讲人造与天然相结合，达到

巧夺天工的效果；而在西方的园林造型中，我们可以清晰的辨

认出整体园林外观形态，是在一定的地域运用工程技术和艺术

手段的基础上，通过对地形地貌的改造，人为造山，叠石，理

水，种植花草树木，营造建筑和道路、小景等创作而成的美的

自然环境和游憩场所，以法国为代表的规则式园林称为西方园

林，结构对称、造型规整，打造征服自然，强调自我的状态。

例如法国的凡尔赛宫：巴黎著名的宫殿之一，也是世界五大宫

殿之一，其正宫前面是一座风格独特的法兰西式大花园，园内

树木花草的栽植别具匠心，景色优美恬静，令人心旷神怡。从

正宫面前极目远眺，玉带似的人工河上波光粼粼，帆影点点，

两侧大树连天，郁郁葱葱，绿茵中女神雕塑亭铜雕塑丰姿多

态，美不胜收，除此之外还有意大利的台地园、英国的风景园

等均是采用数学结构关系进行设计与规划。

3.2结合实际案例探索中西园林广告中平面符号在景观场

地中的具体应用

在现阶段，国内国外都有很多非常成功的视觉平面化的景

观广告案例，比如中国的苏州留园，在苏州留园的很多地方都

设置了景观广告，内容基本上包含这一地区的景观介绍，在细

小的位置上介绍一下商业性的宣传。但是为什么如此小的广告

宣传却能吸引如此多的游客，且能让游客在最短的时间内记住

广告中的内容，这个非常引人思考。在设计学学界通过结构性

矩阵图的研究方法进行研究，得出答案，平面设计中也需要遵

循设计中的“黄金分割”，根据人们视知觉可供性的原理测算

出广告放置的位置，在不影响景观美观的前提下有达到了商业

的效果。

结语

纵观整个中西方园林史与中外广告发展史，都是文化文

脉传承的一种形式语言，有利于通过客观事物的存在，研究不

同时期、不同地域的历史、文化以及社会的变化，横向角度来

看，园林中植物配比的变化能反映该地区在历史长河中气候、

人文的发展变化，有利于让人们整合同质文化和异质文化，促

进不同地区人们对文化差异的理解，让艺术文化更具有包容

性；园林景观与园林广告的变化是在继承中发展，有利于历史

文脉的持续发展。
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