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图书档案

数字经济中图书出版类短视频的知识生产
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[摘　要]如今随着信息技术的不断进步，各行各业的发展均离不开信息技术的辅助，我们俨然已经进入数字经济时代。在这

样的大形势下，越来越多的人选择使用手机软件来进行阅读与娱乐。因此，图书出版企业要想获得可持续发展，就需要紧紧跟随

时代脚步，通过采用短视频方式进行知识产出。只有通过这样的方式才能够满足当代国民的阅读需求。因此，本研究主要站在数

字经济视域下，详细了分析了图书出版类短视频的知识生产过程，以期能够促进我国图书出版企业的发展。
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一、引言

自从党的十九大会议召开以来，引起越来越多的人对“全

民阅读”更加重视。通过倡导全体国民进行阅读不仅能够有效

提升整体国民的文化素质，更是能够在潜移默化中树立国民的

文化自信，增强我国的文化软实力。因此，在这样的背景下，

图书出版类企业就需要按照国家有关部门要求进行大刀阔斧地

改革，值得注意的是，数字经济时代下很多国民不愿意阅读纸

质书籍，更希望利用平时的碎片化时间进行阅读。因此，只有

将图书出版类内容与短视频形式进行有效结合，才能够满足当

前时代下国民的阅读需求。相比于传统的纸质阅读，短视频阅

读不仅能够突破时间与空间的限制，使得读者的阅读更加“自

由”，更是能够激发读者多个感官的体验，从而大大激发读者

的阅读兴趣。因此，短视频形式的图书出版改革刻不容缓。

二、短视频知识生产的根本动因

经过调查发现，当前虽然有很多图书出版企业逐步开通短

视频账号，并在账号中定期发送内容，但是最终取得的效果却

不甚理想，究其原因是图书出版类企业的工作人员并未理清短

视频知识生产的根本动因。笔者经过多年的工作实践了解到，

图书出版类企业要想利用短视频形式吸引读者眼光，提升视频

流量，需要从以下几个方面入手，分别为：第一，着重输出结

构化内容；第二，有效刺激读者的视觉感官。以下将对这两个

方面进行详细的阐述与分析：

（一）着重输出结构化内容

要想提升图书出版类短视频的阅读流量，工作人员首先需

要明白纸质阅读与短视频阅读之间的差异。经过调查发现，纸

质阅读过程中读者需要静下心来将一厚本书籍阅读完。因此，

纸质书籍并不强调阅读结构，而是需要读者在阅读的过程中慢

慢总结、慢慢感悟。然而短视频阅读中，读者只需要花费几分

钟的时间就能够了解一本书的整体思想以及价值观念。因此，

短视频阅读更加强调结构化内容，读者能够在短时间内了解整

本书的整体脉络，这样快节奏的阅读方式更加符合当前时代的

需求。因此，图书出版类编辑在制作短视频内容时，就需要对

此引起足够的重视，通过将海量书籍内容进行整理与筛选，最

终通过简洁的文字融入视频的形式向读者展现出来。由此可以

看出，短视频制作中更加强调编辑工作者对书籍内容的再加工

能力，只有通过这样的方式才能够激发读者的阅读兴趣。值得

注意的是，为了满足不同读者的阅读需求，编辑工作者还可以

在短视频账号中与读者进行沟通与互动，从而为读者提供个性

化阅读视频。

（二）有效刺激读者的视觉感官

在短视频阅读中，读者首先经受的是视觉冲击。研究发

现，精美的视频能够有效激发读者的阅读兴趣。因此，图书

出版编辑在制作短视频内容时，还需要提升自己的视频剪辑能

力，只有通过这样的方式才能够吸引更多的流量。在以往的纸

质阅读过程中，读者主要以文字阅读为主，在这一过程中需要

读者发挥自身的主观能动性来感受作者的情感。而在短视频阅

读过程中，编辑工作者相当于一个阅读引导者，通过视频内容

以及音乐的形式帮助读者感受作者的情感。因此，短视频阅读

能够有效刺激读者的视觉感官，并大大提升阅读的趣味性。

三、利用短视频形式开展知识生产的研究

如今随着短视频平台的不断发展，越来越多的人愿意利用

自己的碎片化时间进行娱乐与阅读。当前社会的生活节奏逐渐

加快，很多国民表示自己无法花费大量的时间与精力去阅读一

本书。因此，全民阅读战略下图书出版编辑就可以通过制作短

视频的形式来进行知识的生产与传播，这样的转型可以帮助图

书出版行业的可持续发展。值得注意的是，在短视频阅读中图

书出版编辑需要进行一种新型的劳动，即“数字劳动”。与以

往的传统劳动相比，编辑无需进行身体层面的劳动，而是参与

至数字化生产中。笔者主要分析了数字经济时代下，图书出版

编辑的三个劳动类型，分别为：第一，知识生产的整体过程；

第二，知识生产中的角色定位；第三，知识生产过程中的文本

形态。以下将对这三个方面进行详细的阐述与分析：

（一）知识生产过程

在以往的纸质出版过程中，编辑工作者无法与读者进行实

时沟通，因此，编辑很难了解读者的建议，这就导致纸质书籍

只能够进行单向沟通。然而短视频平台具有评论、转发以及点

赞功能，编辑工作者可以通过点赞数量以转发数量了解到读者

对视频内容的喜爱程度，还可以在评论功能中进一步了解读者

的阅读反馈。因此，短视频阅读形式不仅可以帮助编辑工作者

更好地了解到视频的改进方向，更是能够在无形中拉近读者与
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编辑之间的距离，从而增加用户黏性，久而久之视频账号中就

可以拥有一批稳定的用户群体。不仅如此，图书出版企业在使

用短视频形式进行知识生产的过程中，不再局限于单一的知识

生产过程，而是存在多方协作的过程。笔者通过在抖音短视频

平台中搜索最受欢迎的几个图书出版账号可以发现，这些账号

在进行知识输出时，鼓励用户了解知识生产的过程。以人民文

学出版社为例，它在抖音短视频软件中主要存在三个方面的运

营，分别为：第一，向广大读者群体普及一些趣味性知识，这

些知识内容涉及历史人文；第二，向读者宣传与介绍一些近现

代社会有名的作家，带领读者了解作家背后的故事，通过这样

的方式能够激发读者阅读相关书籍的兴趣；第三，通过短视频

内容向读者解读古诗词的含义，通过这样的推广形式能够提升

读者对中国传统文化的了解。除此之外，人民文学出版社的编

辑工作者还会在评论区中搜集读者的意见，了解读者想要参与

到什么类型的阅读主题中，并设计符合读者兴趣的线上阅读活

动，在活动中向读者普及相关的书籍内容，不仅如此，编辑工

作者还会在线上活动中与读者进行连线，鼓励读者说出自己的

读后感以及阅读体验，从而实现读者与编辑多方协作的知识生

产过程。

（二）知识生产角色

作为新经济时代下的劳动主体，图书出版编辑要想提升

其在短视屏软件中的流量以及关注度，就需要认清自己的角色

与职能。实际上，短视频平台中主要强调账号与读者之间的交

流互动关系，因此，在知识生产过程中，图书出版编辑除了需

要承担以往的文字编辑工作，更是需要承担视频剪辑、视频审

核以及宣传营销等多种职能。除此之外，为了能够帮助图书出

版类视频账号吸引更多的潜在用户，图书出版类编辑就需要与

短视频用户共同缔造知识共同体。知识共同体这一概念最早是

由于新闻行业的一名专家提出，这一概念经过不断地演变与发

展，如今同样适用于短视频知识生产行业。例如，当图书出版

类编辑通过短视频平台向读者进行知识输出时，不仅可以使读

者了解到更多的新知识，更是能够使读者逐渐参与至知识的互

动中，从而使此次知识生产的过程得以延长与持久，这就是知

识共同体的重要价值。

本研究以北京某一图书出版公司为例，该公司在短视频

知识生产过程中，通过平台向读者推荐了多本脍炙人口的书籍

（《盗墓笔记》《明朝那些事儿等》）。虽然每一个出版类公

司都会向读者推荐排名、评分较高的书籍，但是只有该出版公

司能够在众多竞争者中脱颖而出，拥有可观的粉丝数量以及稳

定客户群体，这一现象值得大家深思。实际上，该出版公司在

向读者介绍书籍信息时就采用了互动的方式，从而使主播以及

用户群体共同参与到信息的传递中来，这样的宣传方式能够提

升读者的阅读感受。不仅如此，在营销环节中，该出版公司会

使用限时秒杀、抽奖邮寄等方式来吸引一批稳定的用户群体，

这样的方式不仅能够提升读者的阅读积极性，更是能够增加出

版公司的经济效益。

（三）知识文本形态

虽然当前越来越多的行业开始使用信息技术手段进行创新

发展，但是均未形成较为成熟的数字化技术。尤其是在图书出

版行业中，很多编辑工作者仍然认为纸质书籍才能够形成更加

有深度的知识与思维，这就导致编辑工作者在制作短视频的过

程中无法有效融入思想。为了避免此类事件的发生，图书出版

编辑就需要更改自己的陈旧思想，重新定义知识文本的形态。

值得注意的是，与纸质书籍不同的地方在于，短视频阅读能

够包含更多的信息容量，并激发读者的多项感官体验。研究发

现，读者更有利于吸收短视频形态下的知识文本。不仅如此，

短视频可以将繁琐复杂的文字形态转化为简洁的视频解说方

式，这样更有利于读者进行思考。很多经典书籍中蕴含的深刻

道理，一些读者在自己阅读中无法做到感同身受，通过借助短

视频形态能够实现主播引导读者进行阅读，从而实现真正的数

字化阅读。

结语

通过上述的分析能够发现，在数字经济时代下，图书出

版类行业需要有效开展短视频工作，从而实现可持续的知识生

产过程。如今任何人都可以通过短视频平台发表自己的观点与

看法，因此，出版类公司需要有效利用该渠道，通过在平台中

进行有质量的知识输出，从而提升用户群体对该账号的关注程

度。换句话说，短视频时代下出版类编辑可以形成一种新型的

知识传播过程，那就是媒介知识。本研究中首先分析了知识生

产的根本动因，主要包含几个方面，分别为：第一，着重输出

结构化内容；第二，有效刺激读者的视觉感官。其次分析了数

字经济时代下图书出版编辑的三个劳动类型，分别为：第一，

知识生产的整体过程；第二，知识生产中的角色定位；第三，

知识生产过程中的文本形态。
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